Székely Levente

Fogyasztas, gazdasagi helyzet, kultara,

média, infokommunikaci6

I. Félmault és jelen

A fogyasztasi szokasok alakuldsdnak szempont-
jabol - legyenek azok materialis dolgok, mint pl.
ruha; mp3-lejatszoé, vagy virtualis jészdgok, mint
pl. filmek; zenék; stilusok — az egyik legfonto-
sabb szerepl§ a vonatkoztatasi csoport, amely az
ifjisagi generaciok életében a csalad mellett leg-
inkébb a kortarscsoportot jelenti. A kortarscso-
port fontossagat az ifjiisag tekintetében nem kell
kiilonosebben részletezni, szerepe nyilvanvald
a fogyasztasi preferencidk mellett, a viselkedé-
si normdk, de az egészen mélyrétegekben 1évé
értékek vilagdban egyardnt. A szoros kortars-
csoportok hatékony ellensilyként jelenhetnek
meg a kinalati oldal uniformizalé térekvéseivel
szemben, dllando készenlétben tartva az ifjakat
megcélzo termékfejlesztbket. A fogyasztasi szo-
kasok, izlések, stilusok ugyanakkor konnyen
meg is alapozhatnak csoportokat, akar egész
széles korben, amely konnyen dlthet szubkultu-
ralis jelleget, vagy akar valhat maga is szubkul-
tarava. A kortarsak mellett a csaldd intézménye
befolyésolja leginkdbb a fogyasztasi preferenci-
ak alakulasat és nem mellékesen megalapozza a
gazdasagi helyzetet is. Az ifjisagi korosztalyok
esetében kiemelt jelentdsége van az iskoldnak
is, amely nem csupén a fogyasztasi preferen-
cidkat megalapozé izlésvilag tervszert kimun-
kalasan tigykodik, de egyben teret enged a kor-
tarscsoportok mtikodésének is. Nem szabad
megfeledkezniink emellett a média izlésformalé
szerepérdl sem, amelyek volumenét jol mutatja
a magyar fiatalok kérében gyakori inkonziszten-
cia a lehetdségek és elvarasok kozott.
Magyarorszagon a rendszervaltast koveten ki-
alakuld kapitalista, fogyasztdi tarsadalom érték-

rendszere jelentds hatédssal volt a fiatalok egész
életére, a gazdasdgi helyzetiikt6l fogva a kultira
és médiafogyasztasukig. Habar a magyar piacgaz-
daség fejlettségében elmarad a nyugati orszago-
kétol, igy a magyar fiatalok pénztarcaja is sova-
nyabb eurépai tarsaikénal, ugyanakkor a kinalati
oldalon tobb a hasonl6sag, mint a killonbozéség,
ugyanazok a vilagmarkak, nagyon hasonld, jél
koriilhatarolhat6 igények, hasonlé trendek, gyo-
keresen eltérg lehetGségek jellemzdek.

Az Eurépa Tandcs szdmara készitett ifjusag-
jelentésbdl kiolvashaté, hogy tovabb nétt a tar-
sadalom kulturalis szétszakitottsdga, amelyet
az eltéré igények mellett az eltér lehetGségek
is okoznak. A kulturélis fogyasztasi lehetdsé-
geinek kiilonbsége f6leg a budapesti és a vidé-
ki teleptiléseken lakok kozott jelentds. Az egész
tarsadalmi csoportot (az ifjlisagi generacidkat)
érintd kiillonbség az informaciés tarsadalomhoz
fiz6d6 viszony. A tizenévesek mar a digitélis
korban szocializalédtak, az infokommunikéciés
eszkozok valéban az életiik természetes részét
képezik, tobbségiik naponta internetezik.

II. 2006-2007
Gazdasdgi helyzet — fogyasztds

A magyarorszagi nagymintas ifjasagkutatasok
(Ifjis4g2000 és Ifjisag2004) eredményei arra
figyelmeztetnek, hogy a kabitészer mellett a fia-
talok életében komoly probléma a munkanélkii-
liség, a pénztelenség, a létbizonytalansag. Ezzel
szemben a GfK Csoport mintegy 30 orszdgban
készitett 2006—-2007-es felmérése szerint a ma-
gyar fiatalok sokkal kevésbé foglalkoznak a napi
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megélhetés, az anyagi létbiztonsag vagy a gazda-
sagi instabilitas kérdéseivel, sokkal inkabb fog-
lalkoztatja éket a bilinozés és torvénytelenség,
valamint a kabitészer-fogyasztds problémaéja.
A GfK kutatdsa megéllapitja, hogy ,erételjesen
hianyzik a realis jov6kép a magyar fiatalokbol”,
ami azt jelenti, hogy nem pusztan a sziileikénél
jobb életre vagynak, hanem, ,agy érzik, joguk
van a sok pénzhez és gazdagsaghoz”. A vizsgalt
13-19 évesek kozel 60 szazaléka egyszertien na-
gyon gazdag szeretne lenni - ez az ardny régios
atlagban az 50 szazalékot sem éri el. A vagyaik
elérésének érdekében azonban a magyar fiata-
lok nem sokat tesznek, vagy tudnak tenni.

Az Eurépai Unié atlagos gazdasagi teljesitmé-
nyéhez, fogyasztédsi szintjéhez viszonyitva Ma-
gyarorszag kedvezétlen helyzetben van, egyes
szamitasok szerint akar a magyarok kozel ha-
romnegyede sorolhaté a szegények kozé. A GIK
Csoport folyamatosan végez a jovedelemmel és
a vasarléerével kapcsolatos kutatasokat. Egyik
legfrissebb kutatasukban 26 eurépai orszdgban
vizsgéltak meg a jovedelmeket és hasonlitottdk
Ossze egymassal. A vizsgalatbol kideriilt, hogy
Magyarorszag a brutt6 atlagbérek tekintetében a
kozépmezbnyben foglal helyet, azonban az élen
jaré norvégiai bérekhez képest még igy is hat-
szoros elmaradasban vagyunk. Ha akénnyebben
osszehasonlithat6 vasarléerét vizsgaljuk, amely
a fogyaszt6i arak alapjan korrigalt jovedelmeket
hasonlitja ©ssze, Magyarorszag még rosszabb
helyzetben van, csupén az atlagos vésarléer6 va-
lamivel tobb mint felével rendelkeziink. A GfK
foglalkozik megyei szintd eltérésekkel is, a leg-
Gjabb 2007-es adatok optimizmusra nem igazan
adnak okot. A leszakadéban 1évé megyék nem
tudtak valtoztatni helyzetiikén és az ezredfor-
dulé 6ta folyamatos novekedést produkalé bu-
dapesti vasarl6er-index értéke is csokkent az
utolsé évben’, ami azért ad okot az aggodalom-
ra, mert eddig az orszdg kozépsd része volt az,
amely a novekedés motorjat jelentette.

A Kozponti Statisztikai Hivatal (KSH) a jove-
delem és fogyasztds regiondlis kiillonbségeivel
foglalkoz6 2006-o0s kiadvanya megallapitja, hogy
a jovedelmek alapvetéen munkajovedelmet je-

oj
ifjosagi

szemle 2008 / nyar-6sz

lentenek, azaz a megélhetés els6dleges forrdsa a
munka. 2004-ben atlagosan a brutt6 jovedelem
71 széazalékat tette ki a munkébél szarmazé jo-
vedelem. A regiondlis kiillonbségeket j61 mutat-
ja, hogy az egy fére juté6 munkajovedelem Ko-
zép-Magyarorszagon és a nyugati orszagrészen
1,2-1,3-szer annyi, mint az orszag keleti felében.
Ami a fiatalok jovedelmeit illeti, hasonlé meg-
allapitasokat tehetiink, mint a héztartasok ese-
tében. A munkajovedelmek nagysédga regionali-
san eltérg, ugyanazért a munkaért a fvarosban
és Nyugat-Dundntilon magasabb fizetést lehet
kapni, mint az orszag keleti felében. A jovedel-
mekben a telepiilési lejt6 hatdsa is meghatarozd,
azaz a telepiilés méretének csokkenésével egy-
ben csokken a szellemi foglalkozasi, felséfoka
végzettséggel rendelkezé fiatalok aranya és no-
vekszik az alacsonyabb jovedelmekkel rendel-
kezé fizikai munkat végzékeé, akik rdadédsul ne-
hezebben taldlnak munkat, mint a diplomasok.

Az Ifjis4g2004® Gyorsjelentése szerint a 15—
29 éves fiatalok héaztartasaiban az egy fogyasz-
tasi egységre (elsé fogyaszté) juté havi nett6
jovedelem atlagosan 63 753 Ft volt (2004-ben).
Mas vizsgalatokhoz hasonléan ugyancsak jelen-
t6s kiillonbségek tapasztalhaték az adatok regio-
nalis vizsgélatakor. Kozép-Magyarorszdgon az
egy fogyasztasi egységre juté atlagjovedelem az
atlag 1,2-szerese, az észak-magyarorszagi régio-
ban mindéssze az atlag 80 szdzaléka. A regio-
nalis kiilonbséghez képest jelentGsebb eltérést
taldlunk a telepiiléstipus szerint, ebben az eset-
ben a budapesti fiatalok haztartdsdnak egy fo-
gyasztési egységre vonatkozé atlagjévedelme az
atlag 1,3-szorosa mig a kozségi haztartasokban
ugyancsak csupan 80 szazalék kortili atlagjove-
delemmel talalkozunk.

A fiatalok gazdasagi helyzetét alapvetGen
meghatérozza, hogy Eur6pai Unié més orszagai-
val 6sszehasonlitva Magyarorszagon rendkiviil
alacsony a fiatalok munkaerdé-piaci aktivitasa.
A fiatalok munkaerd-piaci helyzetével foglalko-
z6 KSH tanulmanybol kiolvashaté, hogy a fiata-
lok gazdasagi aktivitdsa romlé tendenciat mutat.
A 15-24 éves magyar népesség gazdasagi aktivi-
tasi szintje 2006-ban 27 szazalék volt, amely az



Eurépai uniés atlag 60 szazalékat sem éri el,
holott az ezredfordulén még 70 szazalék koriil
volt ugyanez az érték. Osszességében megélla-
pithaté, hogy Eurépai unids 6sszehasonlitdsban
Magyarorszag jelentds héatranyokkal kiizd a fia-
talok foglalkoztatottsaga és az ifjlisagi munka-
nélkiiliség teriiletén. Altalanossagban igaz, hogy
a kedvez6bb helyzetbél induléknak kedvez a
munkaer6piac is, azaz el6bb, jobb feltételekkel
talalnak munkét, mint azok, akik kedvezétle-
nebb hattérrel rendelkeznek.

Habar szakképzettséggel, diplomaval kony-
nyebb elhelyezkedni, az utébbi néhdny évben
lényegesen megndétt a palyakezdd diplomaés
munkanélkiiliek aranya, kozvetleniil a diplo-
ma megszerzése utan a fiatalok negyede lesz
munkanélkiili, kiilléndsen veszélyezteti a palya-
kezdé munkanélkiiliség a vidéki, els6generaci-
6s értelmiségi fiatalokat. Mindez azt is jelenti,
hogy a fiatalok csokkend gazdasédgi aktivitasat
csak részben magyardzza az oktatasban tapasz-
talhaté expanzi6. A szakképzettséggel, diplo-
maval rendelkezé pélyakezdék elhelyezkedési
nehézségei azt jelzik, hogy az oktatasi rendszer
nem minden esetben ad a fiatalok kezébe piac-
képes, szinvonalas szaktudast. A tovdbbtanulni
szandékozo fiatalok gazdasagi helyzetét megne-
heziti, hogy a fels6fokd tanulmanyaikat sokuk-
nak sajat zsebbdl kell fizetni. A tanulni vagyo-
kon beliil foglalkoztatottak tobb mint fele (54%)
valaszt koltségtéritéses képzési formét, de a
munkanélkiiliek tébb mint harmada (35%) vé-
lekedik ugyanigy. Jol latszik, hogy azok koziil,
akik koltségtéritéses képzésben vesznek részt
legtobben magukra vannak utalva. A foglalkoz-
tatottak tobbsége (71%) onerébdl kényszeriilne
megoldani a finanszirozast, 13 szdzalékuk csa-
ladjara szamithat és 14 szdzalékuk szdmolhat-
na munkahelyi segitséggel. A munkanélkiiliek
tobbsége (57%) csaladja tdimogatasara van utal-
va, de van olyan is (minden negyedik fiatal), aki
sajat maga finanszirozné tanulméanyait.

A fiatalok sajatos élethelyzetébdl ad6ddan a
fogyasztasi szokasaik és lehetGségeik lényege-
sen kulonboznek az idgsebbekétdl. Az 6nallé
jovedelemmel nem igazan rendelkezd, még az

oktatasi rendszerben 1évé fiatalok fogyaszta-
sa ugyancsak specialis, mig a munkaba 4llas,
az 0nallo élet, az egzisztencia megalapozasa a
fiatal korbol kilépék szdmara gyokeresen étala-
kul6 fogyasztasi szokasokat jelent. Az eurépai
osszehasonlitdsban kedvezé6tlen anyagi helyzet
nem pusztan a felné6tté valast (az 6nallé életet)
késlelteti, hanem a fiatalok alapvetd (vélt vagy
valds) sziitkségleteinek kielégitését is nagymér-
tékben megneheziti.

A The Nielsen Company 2007-es, a vésarlasi
szokasokrol sz6l6 kutatdsa szerint a lakossag
tobbsége az egy évvel azel6tti szinthez képest
ugyanannyit vagy tobbet fogyaszt, még abban az
esetben is, ha nehezebben osztja be a pénzét.
A fogyasztas szinvonalanak megtartasa érdeké-
ben nagyobb gondosséaggal, tudatosabban vasa-
rolnak az emberek. Fokozédott az érdeklédés a
promociok irant, emelkedett a diszkontban valé
vasarlasok ardnya, kedvez6bb az druhdzlancok
sajatmarkéds termékeinek az elfogadottsaga is.
A piaci részesedésrdl sz616 adatok is ezt latsza-
nak aldtdmasztani. A vizsgalt idészakban csak
a 2 500 négyzetméternél nagyobb eladéterd hi-
permarket, valamint a diszkont tudta névelni
részesedését. Hasonlé tendencidkat mutatnak
a GfK Hungéria Piackutaté Intézet legfrissebb
2008-as adatai is, azaz tovabb erdsodtek a hiper-
marketek és diszkont aruhédzak, a termékeken
beliil a sajatmarkas termékek.

A Nielsen kutatasa négyféle fogyasztdtipust
kiilonboztetett meg aszerint, hogy milyen stra-
tégiat kovetnek a csokkend jovedelmek és no-
vekvé drak szoritasaban. A legnagyobb csopor-
tot (29%) a lemondé vésarlok alkotjak, akik a
lehetd legtobbet prébalnak spoérolni, elsésorban
a nyugdijasok feliilreprezentaltak ebben a cso-
portban. Majdnem ugyanekkora aranyt (28%)
képviselnek a harmdnidra térekvé vésarlok,
akik az ar mellett a mindségre is figyelnek, tu-
datosabb szemlélettel igyekeznek megkeresni
az egyensulyt az ar és a mindség tekintetében,
elsgsorban a fiatal és kozépkoru gyermekes
csaladok tartoznak ide. A fogyaszték tovéabbi
negyede (27%) elégedett azzal, ami van. E cso-
port fogyasztasdnak szerkezete véltozott meg
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legkevésbé, amelyet kedvezébb anyagi helyze-
te miatt képes fenntartani, ebben a csoportban
mar feltilreprezentéltak a fiatalok és az egyediil-
allok. A negyedik csoportot (16%) megfelelni
akard jelzével irtak le a kutatok, éket leginkabb
az jellemzi, hogy inkabb élelmiszereken spérol-
nak, viszont fontos szamukra a mérka. Ebben a
csoportban feliilreprezentaltak az érettségizett
fiatal véaroslakék. Ez az a csoport, amelyik a
leginkabb hajlandé akar hitelt is felvenni a fo-
gyasztéasi szinvonaldnak fenntartasa érdekében.

Kifejezetten a fiatalok fogyasztasi szokasairél
készitett kutatast a Fogyasztovédelmi Egyestile-
tek Orszagos Szovetsége 2008 elején. A kutatés
els6dleges célja a serdiil6k (14-18 éves korosz-
taly) fogyasztéi szokasainak, illetve a fogyasz-
tovédelemmel kapcsol6dé viszonyuk feltarasa.
A kutatds eredményeibdl kikovetkeztethetd,
hogy az érintettek egyre tudatosabba valnak a
kor elérehaladtaval, pl. egyre tobben mertek rek-
lama&lni, ha sérelem érte 6ket a vasarlas soran,
de a kornyezetbarat termékek véasarlasara is job-
ban figyelnek, mint az idésebbek. De tudatosak
a véasarlas feltételeinek tekintetében is, kozel a
vélaszoldk fele allitotta, hogy minden dokumen-
taciot elolvas egy termék vasarlasa soran.

A fogyasztasi szokasokat vizsgdlé kutatdsok
egyetértenek abban, hogy az ifjisagi generaciék
altalaban markafiiggék,? ebbél adédéan a nem-
zetk6zi maérkdk megkisérlik minél korabban
magukhoz kotni 6ket. Mésik jellemzgjiik, hogy
fogyasztasukat nagyban befolyésolja a kortérs-
csoport, elsésorban a kiilonb6zd szubkultarak.
Gyakori impulzusvaséarléknak tekintheték,
ahogy az élet tobbi teriiletén a fogyasztasukban
isinnovativszemléletiiek, hozzaallasuk kritikus.
A Fogyasztévédelmi Egyesiiletek Orszagos Szo6-
vetsége altal készitett felmérés inkdbb a reklé-
mok befolyasol6 hatasat igazolja, a kérdéivet ki-
tolt6k harmada nyilatkozott tigy, hogy a tévében
rekldmozott legiijabb mobiltelefont venné meg,
ha tehetné, szemben azzal a néhany szdzalék-
kal, akik olyan modellt vilasztananak, amilyen
a barataiknak van.

A hazai fogyasztovédSk mellett eurépai torek-
vések is a tudatos fogyaszték irdnyaba prébal-
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jak elmozditani az érintetteket. Az Eurépai Bi-
zottsag 2004 6ta adja ki a 15-18 éves didkoknak
sz016 Tudatos vasarlo leszek! cimd kiadvényt,
amelyben olyan témék kaptak helyet, mint a fo-
gyasztoi hitel, az elektronikus kereskedelem, az
éghajlatvéltozas, a fenntarthat6 fogyasztas stb.
A kiadvanyt a nemzeti partnerekkel egyiittmi-
kodve dolgoztak ki, ami 2008-ban tébb mint 2,7
milli6 példdnyban jelent meg.

Kultiira — média - infokommunikdcio

A rendszervaltast kovet6en nem pusztan a poli-
tikai és gazdasagi helyzet véltozott meg Magyar-
orszagon, hanem egy in. informaciés tarsadalmi
atmenetnek is tanii lehettiink, amely leginkdbb
az ifjasagi generacidkat érintette, akiknek a szo-
cializdciéja részben, vagy egészében digitalis
kornyezetben zajlik. A megvaltozott helyzetben
a hagyomanyos kulturalis intézmények hattér-
be szorulnak és megerésdodnek az egyénre sza-
bott tartalmak. Az online digitalis vilag lehet6-
séget ad az egyén szdmadra a korabbinal sokkal
szélesebb igények kielégitésére.

A kibéviilé hagyomanyos kulturalis szinterek
Gjabb lépcséfoka a digitalis kulturélis tartalmak-
hoz valé hozzaférés, amely — amennyiben van
internethozzaférés—konnyebb, gyorsabb, meny-
nyiségileg és mindségileg is sokkal gazdagabb,
mint a hagyoményos kozvetit6kon keresztiil el-
ért tartalmak. Amennyiben viszont nincs inter-
nethozzaférés és ezt leginkabb a hagyomanyos
kulturélis lehetéségekhez is kevésbé hozzaférg
csoport esetében tapasztalhatjuk tébbszoros
hétranyos helyzetet taldlunk. Még mindig jelen-
tés a valasztévonal vérosi (elsGsorban févaros)
és vidéki ifjak kozott a kulturalis tartalmakhoz
val6 hozzaférés lehetéségében.

Az internethasznalat utébbi években tapasz-
talhat6 terjedése a hagyomanyos kulttrafogyasz-
tas és médiastruktuara sziklaszilardnak hitt alap-
jait kezdi ki. A digitalis média elsGsorban az
ifjak szamadra jelent alternativat a hagyomanyos
médiumokkal szemben. Az Ifjisdg2004® kuta-
tds adatai szerint a 15-29 évesek tobbsége (57%)



rendelkezik szamitégéppel, jelentGs résziik
(24%) otthondban van internetezési lehetdség.
Ez a 2000-es adatokhoz képest jelentGs elérelé-
pés, ahol szamitégéppel rendelkezd haztartasok
aranya 29%, internettel rendelkez6 haztartasok
ardnya minddsszesen 9% volt. A World Internet
Project (WIP) 2007-es magyar adatai szerint az
atlagos internethasznalé tobb mint hisz évvel
fiatalabb (33 éves) mint az atlagos internetet nem
hasznél6 (55 éves). A tizen- és huszonévesek
talnyomo tébbsége (76-97%) hasznalja a vilag-
halét. A hozzéférés, illetve a hasznalat tekinteté-
ben a kutatdsok hasonl6 eredményeket hoznak,
megéllapithaté, hogy a digitélis egyenlétlenség a
meglévé egyenlétlenségek mentén szervezddik,
az ifjusagi generaciok esetében a telepiiléstipus
szerinti és régios kiillonbségek dominalnak.

A WIPlegtjabbadataiszerinta 14 évenfeliiliek
atlagosan hetente nagyjabél 40 o6rat toltenek
egyéb ,médiafogyasztassal”, vagyis televizioné-
zéssel,radi6hallgatassal, Gjsdgolvasassal, konyv-
olvasassal, telefonélassal, valamint videojaté-
kokkal. A kiilénb6z6 médiumok azonban nem
egyforman vannak jelen az emberek életében,
rdaddsul a médiafogyasztds mennyiségi adatai
sokszor ellentmondanak az uralkod¢ sztereoti-
pidknak. A WIP 2004-es adatai alapjan késziilt
az életkor és a médiafogyasztds mennyiségének
kapcsolatat vizsgal6 tanulmany (Pintér—Székely,
2006) jonéhany a érintettek médiafogyasztasara
vonatkoz6 sztereotipiar6l bizonyitja be, hogy
minden alapot nélkiiloz. A vizsgalt sztereoti-
piak vagyis, hogy az ifjisagi korosztalyok tagjai
sokat néznek tévét, keveset olvasnak, illetve tal
sokat telefondlnak az adatok alapjan hamisnak
bizonyultak, rdadésul az adatok alapjan tgy td-
nik mindez nem csak a 2004-es adatokra igaz.

Habar az elektronikus médiumok megjelené-
sével az olvasas valéban hattérbe szorulhatott,
az mégsem igaz, hogy az érintettek nem olvas-
nak. A WIP legtijabb 2007-es adatai alapjan el-
mondhaté, hogy a 14-29 év kozotti korcsoport
tolt el legtobb id6t konyvolvasassal, naluk mar
csak a 60 felettiek olvasnak tébb konyvet ma
Magyarorszagon. A kor emelkedésével mind
nagyobb aranyban taldlunk olyanokat, akik

egyaltalan nem olvasnak konyveket, mig a ti-
zenévesek tobb mint négytizede és a huszon-
évesek tobb mint harmada legalabb hetente
forgat konyvet a kezében, addig az idgsebbek
ennél ritkabban. Kdnyvolvasas terén tehat nem
olyan rossz a helyzet az jsdgok esetében azon-
ban dgy tdnik, hogy egyszertien ,kihalnak” az
olvasék, ugyanis a fiatalabb korosztalyok egyre
kevesebb id6t toltenek Gjsagolvaséssal, az Gijsag-
olvasok csokkend aranyat jol tikkrozik az egyre
kisebb példdnyszamban megjelené napilapok
is. A csokkend olvasotabort magyarazhatja egy-
részt az egyre erésebb bulvarosodas, de itt mar
egyértelmd az internet jelentette konkurencia,
az ifjabbak jellemzGen inkabb interneteznek, és
kevésbé olvasnak nyomtatott Gjsagot.

A zenehallgatassal kapcsolatban igaznak bi-
zonyul az a sztereotipia, hogy a generaci6 tag-
jai hallgatnak a legtobbet és leggyakrabban ze-
nét. A tizen-, huszonévesek tilnyomé tobbsége
(80-90 szazaléka) hallgat legaldbb hetente zenét,
rdadésul a zenehallgatékon beliil az érintettek
atlagosan tobb mint harom draval tobb idét tol-
tenek zenehallgatassal mint az idésebb korosz-
talyok. A mennyiségi kiilonbségek hatterében
feltehetéleg, korcsoportok szerint szervezddd,
eltér6 zenehallgatasi és megosztasi kulturat ta-
lalunk. A ma ifjai egy mp3 megosztés-letcltés és
hordozhaté lejatszé uralta vilagban szocializa-
l6dnak, ahol a ,,j6 zene” konnyen és gyorsan be-
szerezhetd — részben illegédlisan. A zeneipar te-
hat bar hosszatdvon ugyanigy az tizleti modell
fenntarthatatlansédgéaval kell szembenéznie, mint
az Ujsdgoknak vagy a konyvkiaddsnak, paradox
médon éppen ellentétes okokbol kifoly6lag: nem
a tevékenység elhaldsa fenyeget, hanem az egyre
élénkiilé igények csillapithatatlan, de alternativ,
piacon kiviili forrasbél taplalkozé kielégitése,
azaz az illegdlis zeneletoltés jelenti a kihivast.
Részben az adatok alapjan is kikovetkeztethetd,
hogy a ma ifjai szamara nem a rddi6 az elsédle-
ges zeneforras, hiszen a tizenévesek a t6bbi kor-
osztélyhoz képest alig hallgatnak radiét, csupan
tobb mint felitk rddi6zik legaldbb hetente egyszer
szemben az atlag tobb mint haromnegyedével,
raadésul atlagosan mindossze 6t érat hallgatnak
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radiét hetente, szemben az idGsebbek 13-15 6rés
radiéhallgatési gyakorlatéval.

A telefondlds mennyiségének vizsgélata so-
ran megfigyelhetjitk, hogy ugyancsak hamis az
a sztereotipia, miszerint az ifjiisagi korosztalyok
tagjai sokkal tobbet beszélnének, mint az idé6-
sebbek. A telefondlds gyakorisagat szemiigyre
véve azt taldljuk, hogy csupén a hatvan évesek
és idésebbek telefonélnak jéval ritkabban, mint
az ifjabbak. Ami a tévénézés mennyiségét illeti,
az adatok alapjan a sztereotipidknak ugyancsak
ellentmondé kovetkeztetéseket vonhatunk le.
Az ifjaséagi korcsoportba tartozék és az idéseb-
bek tilnyomé tébbsége naponta néz televiziét,
ugyanakkor televizi6 el6tt eltoltott id6 tekinte-
tében a legiddsebb korosztdlyok mutatnak ki-
emelked6 eredményt, a csticsot a 68-69 évesek
tartjak heti kozel 20 éra televizibzassal, az ifja-
sagi korosztalyok televiziézasa ezzel szemben
kifejezetten visszafogottnak tekinthetd.

A fentiek alapjan elmondhatd, hogy az ifjusagi
generaciok médiafogyasztasa mind az adott mé-
dium elétt-mellett eltcltott id6, mind a fogyasz-
tas gyakorisdga mentén lényegesen kiilénbozik
— sok esetben az uralkodé sztereotipidkat meg-
hazudtolva -azidésebb korosztalyokétél. A WIP
kutatés rakérdez az egyes médiumok fontossaga-
ra is mint informécid, illetve mint szérakozési
forrasra. Osszességében elmondhatd, hogy a leg-
fontosabb médium a televizid és a radio, az irott
médiumok kevésbé fontosak, az internet fontos-
sdga lényegesen kisebb. Az ifjisagi generaciok
tagjai azonban egészen masképp latjak az egyes
médiumok fontossagat, mint az idGsebbek.

Megfigyelhetd, hogy azok a médiumok, ame-
lyeket a a vizsgalt korcsoportok az atlagoshoz
képest fontosabbnak tekintenek, igy a konyvek
és a magazinok, az idések esetében az atlagos-
hoz képest kevésbé fontosak, illetve forditva,
a korcsoportok éltal kevésbé fontosnak tartott
médiumok, mint a televizi6 és a radi6 az idé-
sek szemében fontosabbak.

Az internet fontossdgdnak megitélése mutat-
ja a legszélsGségesebb értékeket az életkor sze-
rint, a fiatalabb korosztdlyok nagyon fontosnak
tartjak —a legfiatalabbak esetében a legfontosabb
médium - mig az idésebbek a legkevésbé fontos-
nak érzik, legyen sz6 informaciészerzésrdl, vagy
szé6rakozasrol.

Mindezek alapjan elmondhaté, hogy az ifja-
sagi korosztalyok kétségteleniil az informacids
tarsadalom bennsziilottei, akiket az idGsebbek-
hez képest gyokeresen eltérd kulturélis- és mé-
diafogyasztédsi szokasokkal jellemezhetiink.

A digitalis vilag mellett azonban jelen van-
nak a kultdra hagyoményos szinterei is, igy
a szinhédz, konnyd és komolyzenei rendezvé-
nyek, a mozi, stb., amelyek esetében szintén
jelen van a hozzaférés problémaja, a (f6)véarosi
és a vidéki ifjak lehetGségei tovabbra is 1énye-
gesen kiillénb6znek egymastdl, masrészt az igé-
nyek sem egyformék. Létezik ugyan a ,, magas
kultdra” irant fogékony, jérészt magas tarsa-
dalmi statusszal és jelent@s kulturalis t6kével
rendelkez6kbdl allé csoport, azonban egészé-
ben tovabbra is a populérisabb miifajok (mozi,
konnytizenei koncertek, fesztivilok) jellemzik
az ifjisagi generacio tagjait.

1. tablazat. Médiafogyasztas az egyes korcsoportokban, éra/hét (WIP, 2007)

14-17évesek | 18-29évesek | 30—39évesek | 40—49évesek | 50-59évesek | 60+ évesek
Konyvolvaséds 4,3 4,1 3,4 3,3 4,0 4,8
Videojatékok 6,0 4,2 2,4 2,4 4.4 3,9
Zenehallgatas 11,9 10,8 7,5 7,9 7,0 6,3
Ujsagolvasas 1,8 2,9 3,0 3,3 3,6 4,0
Rédidhallgatés 4,8 13,4 15,5 14,0 13,9 14,6
Telefonélas 2,1 2,5 2,4 2,2 1,6 1,0
TV-nézés 14,8 13,5 13,7 14,2 16,0 20,0
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III. Ajanlasok

A fiatalok gazdasagi helyzete szamos mas terti-
lettel szorosan 6sszefiigg, onmagaban nehezen
befolyasolhat6. Alakulasdban donté szerepe
van az orszag altalanos gazdasagi helyzetének,
(pl.: vannak-e lakossagi megtakaritasok, a szii-
16k tudnak-e segiteni gyermekeiknek az 6néllé
élet megkezdéséhez, stb.), de szerepe van az ok-
tatasnak, amelynek a piacképes szakmak felé
kell(ene) mutatnia, stb. Amit az dllam az intéz-
ményrendszerén keresztiil tehet nem mas mint
a feltételekhez képest megteremti a lehetdséget
a fejlédésre, a leszakaddknak a felzarkozasra.

* Sziitkséges tehat elérni, hogy a gyermeki mély-
szegénység aranya alapvetéen megvaltozzon.
Lehet6vé kell tenni a hatranyos helyzetben
él6knek a tarsadalmi mobilitasat.

Célzott programokkal (pl.: munkéltaténak
nydjtandé addkedvezmények) el kell érni,
hogy a 15-29 éves korosztaly a jelenleginél
sokkal nagyobb aranyban kapcsolédjon be a
munkaerépiacra.

Attitdvéltoztatasra van szitkség, hogy az ok-
tatdsi rendszerben tolt6tt id6 alatt mind ter-
mészetesebbé valjon a munkavéllalas.

A kulturalis fogyasztas szinvonalanak javitdsa
érdekében az dllamnak elsGsorban a hozzaférés-
re, a lehetdségek megteremtésére kell torekednie,
a tartalmak a vilagtrendek alapjan alakulnak.
A fogyasztasifeltételek megteremtésének érdeké-
ben a tertileti és gazdaségi kiilonbségek csokken-
tésére, a felzarkozas lehetGségére van szitkség.

* El kell érni, hogy a tertileti kiillonbségek meg-
sziinjenek a digitalis kultirahoz valé hozzafé-
rés tekintetében. Minden olyan haztartasban
szitkséges szamitégépnek és megfelel sav-
szélességl internetkapcsolatnak lennie, ahol
az érintettek élnek. Elssorban a piaci szol-
galtatokat kell 6sztonozni, hogy a még ellatat-
lan tertileteken is kiépitsék az infrastrukturat,
azonban sziikségesek célzott, kozvetlen alla-
mi programok is annak érdekében, hogy a he-
lyi kezdeményezésekhez forrasokat és tapasz-
talatokat (jé gyakorlatok) rendeljenek.

* Lehetdséget kell biztositani a nemzeti kultu-
ralis vagyon megismerésére, amely a kozgytj-
temények digitalizalasaval és ezekhez valé
ingyenes hozzaféréssel megvalésithato.

A tertileti kllonbségek csokkentésének érde-
kében sziitkséges a hatranyos helyzet( régiok-
ba is eljuttatni a népszert ifjusagi szabadidés
programokat. Ennek érdekében 06szt6nozni
kell az ifjasagi szabadidé-szervezés halézato-
sodasat.

* Oszténozni kell az ifjtisagi korosztalyok tag-
jait az 6nall6 kulturalis tartalmak elgallitésa-
ra, hogy ne pusztan passziv befogad6i, hanem
aktiv alakitéi is legyenek a kultiranak. (erre
j6 példa a PANKKK)

Szélesiteni kell azt a kort, amelynek lehet6-
sége van az interkulturalis kérnyezetben valé
tanuldasra, tapasztalatszerzésre. Ennek érdeké-
ben kiemelt figyelmet kell forditani a hétra-
nyos helyzetiiek bevonaséra az ifjlisagi cse-
rék, a nemzetkozi onkéntes munka vildgéba.
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Jegyzetek

1 Vannak azonban olyan megyék is, ahol a vasarléerd
inkdbb névekedett az utébbi idében ilyen: Pest me-
gye, vagy Zala megye és Gyér-Moson-Sopron megye.

2 AGIK adatai szerint az tn. ifjisagi vasarlds so-
rdan, amennyiben szoérakoztaté elektronikai, cipd
és kozmetikai termékekrél van sz6, legfontosabb
szempont a termék markdja. A harminc alatti kor-
osztaly 50 szdzalékkal nagyobb része ragaszkodik
kiprébalt markédjahoz, mint a 30 évesnél idGsebbek,
inkdbb markakovetdk a kedvezébb anyagi helyzet-
ben 1év6k, a még sziileikkel egyiitt é16k.



